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Reichweitenentwicklung Pre-Roll Video Ads in Mio.  
CHIP Digital – fast 8 Mio. Video Ais im September 2015! 

Quelle: TFM-AdServer (DFP) 
Dargestellte Werte: Total code served count 



Neueste Video Insights – Ergebnisse der Video Effects 2015 
 



Zwei Drittel 
sehen sich Online 
Videos an 

Knapp 40 Prozent 
sehen sich Online Videos 

bis zu 10 Minuten 
am Stück an Vor allem 

die jüngere Zielgruppe 
nutzt Online Videos 

intensiver und teilt diese 

über Social Media 

Um sich Videos anzusehen, 

nutzen zwei Drittel 
mobile Endgeräte 

Vor allem Videos begleitend zu 
redaktionellen Beiträgen 
stoßen auf großes Interesse 



Durch Studie bestätigt: „In-Page und In-Stream wirkt!“  

Bereits bei einer niedrigen Kontaktdosis konnten positive Effekte bei den 
Bewegtbildformaten nachgewiesen werden. Die Ergebnisse zeigen deutlich, dass 
die Crossformat-Kampagnenplanung der richtige Weg ist. 

 
 
Die Studie zeigt, dass es sich lohnt, über die Reihenfolge der Kontakte bei 
Crossformat-Kampagnen nachzudenken. Vorgelagerte In-Page Bewegtbildkontakte 
pushen den Image-Transfer und die  Aktivierung tendenziell besser. In-Stream 
Second Kontakte steigern die Aktivierung zusätzlich. 

 

 
Kombinierte In-Stream und In-Page Bewegtbild Kontakte sind ein sehr sinnvoller 
und neuer Weg für die Mediaplanung, der auch völlig neue Ansätze und 
Möglichkeiten für den Reichweitenaufbau bietet.  

Zur Studie „Optimierte Bewegtbild Kampagnenplanung“ » 

http://www.tomorrow-focus-media.de/marktforschung/werbewirkung/info/optimierte-bewegtbild-kampagnenplanung/
http://www.tomorrow-focus-media.de/marktforschung/werbewirkung/info/optimierte-bewegtbild-kampagnenplanung/
http://www.tomorrow-focus-media.de/marktforschung/werbewirkung/info/optimierte-bewegtbild-kampagnenplanung/
http://www.tomorrow-focus-media.de/marktforschung/werbewirkung/info/optimierte-bewegtbild-kampagnenplanung/
http://www.tomorrow-focus-media.de/marktforschung/werbewirkung/info/optimierte-bewegtbild-kampagnenplanung/


Pre-, Mid- und Post-Roll Video Ads 

Pre-Roll Mid-Roll Post-Roll 

MID-ROLL VIDEO ADS 

Auslieferung in der Mitte des 
Videoinhaltes 

(möglich bis 20 oder 30 Sekunden) 

POST-ROLL VIDEO ADS 

Auslieferung nach dem 
Videoinhalt 

(möglich bis 30 Sekunden) 

 

Mit automatischem Start direkt in einem auf der Website  
integrierten Videoplayer (Video Ads sind nicht skipbar) 

PRE-ROLL VIDEO ADS 

Auslieferung vor dem 
Videoinhalt 

(möglich bis 30 Sekunden) 

Mobile werden in den Apps und auf den mobilen Startseiten nur Pre-Roll Ads ausgeliefert.  



Seite 7 

Einfach digital  
buchen:  

1 Werbemittel  
Über alle  
Devices 

TKPs für das Pre-Roll Video Ad: 
Umfeld: 90€ brutto | Run of Site: 85 € brutto 



In-Stream Pre-Rolls auf CHIP - Buchungsinformationen 

Werbedruck: ohne FC; kein Skip-Button! 

Die redaktionellen Video Beiträge von CHIP 

können Sie per Pre-Roll Video Ad belegen. 

Die Ads können nicht übersprungen werden! 

Ø 2-5 Minuten Max. 30 Sek. 

Pre-Roll  
Video Ad 

Platzierung: Umfeld | Titelrotation 
 
TKP: 90€ | 85 € brutto 
 



In-Flow Content Pre-Rolls in den CHIP Bildergalerien 

 

• Ihr Pre-Roll Spot auf der 5. Impression 
innerhalb einer redaktionellen Fotostrecke 
 

• FC = 1/20 Min 
 

• Ca. 1 Mio. AIs pro Monat 
 

• Anzeige nicht überspringbar 
 

• Autoplay mit Ton 

Gerne steuern wir Ihr Video Ad mittels unserer Targetingkriterien zielgruppengenau aus! 

http://www.tomorrow-focus-media.de/produkte/targeting/


Das Multi-Screen-PreRoll Package 
1 Werbemittel über alle Devices 

PreRoll Video Ads sind besonders 
gut geeignet für… 

 

 Gewinnung von Neukunden 

 Repositionierung der Marke 

 Aufbau eines positiven 
 Images 

 Differenzierung gegenüber 
 der Konkurrenz 

Zu den Spezifikationen des Pre-Roll Video Ads  Gerne steuern wir Ihr Video Ad mittels unserer Targetingkriterien zielgruppengenau aus! 
Quelle: Ad Effects Digital 2014 

http://www.tomorrow-focus-media.de/produkte/werbeformen/info/vid/video-ad-preroll-bis-20-sek-dfp/
http://www.tomorrow-focus-media.de/produkte/targeting/


Werbeform 
Video Ad PreRoll 

Multi Screen 

Laufzeit 
Je nach 

Verfügbarkeit 

Leistung 
250.000 AIs 

Preis 
4.975 € n/n  

Unser PreRoll Package für Ihren Video-Erfolg! 

TKP 
19,90 € n/n 

Beispielangebot 

http://www.tomorrow-focus-media.de/index.php?id=13&case_id=069D0000001Bmc9
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